Mehr als nur Werbung

Werbeartikel funktionieren besser!

WIR:DIE6 Z

Gesellschafter des Profi-Netzwerks
der Werbeartikel-Unternehmer

Beispiele aus der Praxis



Ihre Werbehelden
Zeit fur neue gute Taten

Besser beraten. Erfolgreich ans Ziel.

e Profitieren Sie von individueller Beratung und Promotion-
Ideen, die in Ihr Marketing-Konzept passen

e Unsere Alles-Finder suchen fir Sie auch nach Produkten,
die in keinem Katalog stehen

Mehr Individualitat, mehr Personlichkeit.

¢ Individuelle Werbeartikel-Kollektionen und Sonderanferti-
gungen in lhrem Corporate Design

¢ Kreative aktionsbezogene Werbemittel

® Pramien-, Incentive- und Kundenbindungs-Programme fiir

MitarbeiterVKunden
e Auf lhre Jahresplanung abgestimmter Marketing-Mix

Mehr Zeit, »veniger Stress: Realisationsservice.
* Abwicklung aller technischen Details

¢ Bereitstellung der Artikel-Motive auf CD-ROM, per E-Mail

~ oder USB-Stick

e Gestaltung, Text und Druck von Broschiiren

Geschenke, die Freunde machen.

e Einpacken in Geschenkpapier, Beifligen von Grul3karten,
Warenproben und Prospekten

e Versand nach lhren Adressenlisten, weltweit

MaRgeschneiderte Veredelung.

e Professionelle Gestaltung Ihrer Werbeanbringung durch
unseren Grafikservice

e Lasergravur, Pragung, Tampon- oder Siebdruck, Doming,
Transfers, Bestickung oder In-Mould-Technik, etc.

Durch die unterschiedlichen Werbeanbringungsmaglichkeiten
konnen die Kosten stark variieren. Preise auf Anfrage
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ELA Container: Just inTime -
Der Cooltainer des Sommers

Idee
und
Praxis

Fur Lecker-Schlecker! Plinktlich zur heil3esten
Phase des Sommers entwickelte ELA die extra-

coole Eis-Box flir extra-gute Kunden.

Jetzt konnen diese sich ihr Lieblingseis im Hand-
umdrehen selbst anriihren. Ganz einfach, ganz
schnell, ganz frisch. Typisch ELA Container.
Immer da, wenn man sie braucht.

* mehr Erfolg



M-Group:
Manche mogen’s heild— und sul}

Idee
und
Praxis
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Die M-Group geht flir ihre Kunden der Zement-,
Holz- und Zuckerindustrie sprichwoértlich durchs
Feuer, um groRe Industriedfen zu reparieren.

So auch die schaumigstiRe M-Group-Kohle.
Ubers offene Feuer gehalten, lasst allein der Duft
der schwarzen Marshmallows die Grillgesell-
schaft dahinschmelzen. Und spétestens, wenn
sie mit einer wahren Geschmacksexplosion auf
der Zunge zergehen, ist auch der Name M-Group
in aller Munde. Ein Fest fiir alle Sinne, Feuer frei!

* mehr Erfolg



Heinz Nixdorf MuseumsForum
Aktuelles Antiviren-Programm

Das Heinz Nixdorf MuseumsForum (HNF) ist
das grofRte Computermuseum der Welt. Das
HNF sagt den Viren den Kampf an: In Zeiten
der Pandemie ist eine der wichtigsten Schutz-
malRknahmen ein Mund-Nasen-Schutz.

Ob Einkauf oder Museum - ohne dieses , Must-
Have” geht nichts mehr. Entsprechend waren
die originellen HNF-Mund-Nase-Bedeckungen
der Verkaufshit im Museums-Shop.

Denn Humor ist, wenn man hinter der Maske

trotzdem lacht!

* mehr Erfolg



Ruhrsachen:
Das schmeckt nach Zuhause

Idee
und
Praxis

,Dat hat schon Vadder mit auf Schicht genom-
I men.” Ob zum Frihsttick, in der Mittagspause
oder einfach zwischendurch, ob im Bdro, in
Bochum oder Bottrop - das Bliitterken gehort
zum gelungenenTag. Deutschland ist mit tiber
300 Brotsorten absoluter Brot-Weltmeister.
Entsprechend hat unser Bitterken eine beson-
dere Verpackung verdient. Aus stoR3festem
Aluminium, mit elastischer Deckeldichtung
versehen und klassischem Schriftzug servieren
wir einen wahren Augenschmaus. Auf die Dose,

fertig, hmmh!

* mehr Erfolg



Ruhrsachen:
Das Salz des Ruhrgebiets

Idee
und
Praxis

Liebe gibt dem Leben Pfeffer, das Ruhrgebiet
reicht das passende Salz dazu! Auch fiir Gour-
mets, Spitzen- und Hobbykdche jenseits der
Landesgrenzen ist Grubensalz das schwarze
Gold in der Suppe - der Anteil an medizinischer
Aktivkohle ist eine kulinarische Hommage an
die Bergbautradition des Ruhrgebiets und gibt
vor allem hellen Saucen und Eierspeisen eine
besondere optische und geschmackliche Note.
Als Prasent begeisterte es die Werbe-Fachwelt:
Sie adelte das Grubensalz mit dem Promotional
Gift Award.

* mehr Erfolg



Saarlandischer Rundfunk:

Schwarze Magie zum Fruhstuck
Idee
und
Praxis

Morgens fGEen:
Was das ;.3
Saarland fishit.

S R 3 Eine Tasse Kaffee verzaubert denTag. Und die

SAARLANDWELLE Horer des Saarlandischen Rundfunks. Auf den

]

ersten Blick sieht sie aus wie ein normaler Biiro-
becher. Doch sobald Sie das belebende HeilR3ge-
trénk einfiillen, wandelt sich ihr Aussehen:

Wie von Zauberhand erscheint das griine GuMo-
Mobil. It's magic!

Mindestens genauso abgefahren:

Mit diesem Magic-Bus erreichte SR3 einen zuvor
unerreichten Traffic in den Social-Media-Kanélen.
Hoch die Tasse!

mehr Erfolg




Fahrzeugservice Walter:
Einkaufswagen I6sen, Kunden

Idee
und
Praxis
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|6ser ist die dauerhaft werbewirksame Alterna-
tive zum Einkaufswagenchip. Der Kunde befes-
tigt ihn fest am Schllsselbund. Kein Verlieren,
kein Vergessen.

Eine saubere Alternative ist der PocketCleaner,
der bei Smartphone, Brille & Co. fiir schlieren-
freien Durchblick sorgt. Fahrzeugservice Walther
verbindet beide Ideen mit einer Kundenzufrie-
denheits-Befragung, die nach dem Werkstattbe-
such an den Riickspiegel gehangt wird. Kosten-
guinstige Losungen, den Kunden rickblickend
bei jedem Einkauf unterbewusst noch fester an
seine Lieblingswerkstatt zu binden.

* mehr Erfolg



NetCom BW:
Kekse statt Cookies

Idee
und
Praxis
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,Kinder, seid doch mal eine Minute still!” Seit DerTelekommunikations-Spezialist NetCom BW
einiger Zeit steht der Firmen-Laptop auf dem tickt anders. Hochste Zeit fur einen Motivations-
Esstisch, das Arbeitspensum ist nicht weniger Bit: Mit analogen Keksen statt Cookies begleitet
geworden, im Hintergrund toben die Kinder und NetCom BW Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
vor uns die nachste Videokonferenz - Home- durch denTag. NetCom BW: Rund um die Uhr

office zerrt an unseren Nerven.

einenTick nédher dran.

* mehr Erfolg



Swing Street:

Auf das Ensemble kommt es an!

Idee
und
Praxis

Das Musical ,,Swing Street” von Thilo Wolf fei-

erte trotz Corona-Zeiten eine umjubelte Urauf-

fihrung. Zunachst fiir den Cast gedacht wurden

i mmmus.ox;usmm-“‘”,‘f“‘ 151} verschiedene, zum Hygiene-Konzept passende

stad ttheate l‘.f. urth [ Produkte im Corporate Design des Musicals
hergestellt. So erhielt beispielsweise jeder Be-
teiligte, vom Sanger bis zum Beleuchter, Swing-
Street-Masken oder seine individuelle Trinkfla-
sche. Die Begeisterung war riesig im Theater, so
dass einige Artikel des Werbemittelensembles
auch als Merchandising genutzt wurden. Alles
natirlich im Swing-Street-CD! Apropos CD:
die Aufnahmen sind mittlerweile auch auf den
gangigen Musik-Plattformen verfigbar. Weitere
Informationen unter www.swing-street.de

* mehr Erfolg



Bobe:
Der Soundtruck zum Erfolg

Idee
und
Praxis

King oft he Road: Wenn Lastwagen tber den
Asphalt rocken und rollen, liefert die Bobe-Con-
tainer-Logistik den passenden Soundtrack — Giber
den blauen Bluetooth-Lautsprecher-Container

BOBE age
L. L 'CUNI'BJner
W kauten

B Salaf 1 L T migtan; gelangt die Lieblings-Playlist mit satten Bassen
0522219279 info@bate g just-in-time im Ohr. Auch das Auge hort mit: Der
Sound-Container ist perfekt im Corporate Design
der Bobe-Speditions GmbH gestaltet. Und nach
Feierabend? Dann dreht die Box auch Freunden

und Bekannten eine Extra-Runde. Hort sich gut an!

mehr Erfolg



Essen Marketing GmbH:
Essen im Goldrausch

Idee
und
Praxis

Gold kann man nicht Essen, aber Essen kann
Gold. Beispielsweise im Essener Ruhr Museum.
Seit 2019 prasentiert dessen Dauerausstellung
ein weiteres numismatisches Glanzstiick, den
Werdener Goldgulden. Die goldene Ara der
Stadt reicht zurtick bis ins 15. Jahrhundert, als
Abtissin Sophie von Gleichen die ersten Essener
Goldminzen pragte. Der neuste Gulden ist eine
Kopie dieser Miinzen. Das Beste: Er ist nicht nur
ein glanzender Werbeartikel, essen konnen Sie
es auch. Einfach lecker!

* mehr Erfolg



Spelsberg:
Humor gehort zum
Erfolgsrezept

Idee
und
Praxis

u

Einfach elektrisierend: Mit dem ,,Happy Spoon
im typischen Firmen-Griin serviert Spelsberg
zum Fruhstlck eine erste Portion gute Laune.
Die Kronung zum Frihstlickskaffee ist der
Steckeraufsatz: Als sauerlandisches Unterneh-
men vertraute der international fiihrende
Elektroinstallations-Hersteller auch bei diesem
Streuartikel mit Koziol bewusst auf Made in Ger-
many. Der duRBerst appetitliche Preis ist dabei
das Sahnehdubchen. Humor ... und der Funke
springt tber!

* mehr Erfolg



Bochum Marketing:
Alles frisch insTaschken

Idee
und
Praxis

Bochum, ich komm aus dir! Bochum Marketing
prasentierte zur Er6ffnung des Wochenmarktes
den schonsten Filz des Ruhrgebiets: Die robuste
Markttasche kann reichlich einstecken und trans-
portierte als Geschenk an die Marktbesucher
neben Flyer, Einkaufsblécken und Marktzeitung

Das passiert '
dir rf‘.lr hier =

auch das frische, natirliche Image der ,,Blume
des Reviers”

* mehr Erfolg



EnBW: Modischer Fingerzeig

fur die berufliche Zukunft

Idee
und
Praxis

e

-
-

Good Lack bei der Berufswahl! Voller Energie,
dynamisch, rebellisch: Mit Nagellack kdnnen
Frauen und Médchen Farbe bekennen.

Zum Girls-Day setzte EnBW mit Nagellack im
EnBW-typischen Orange ein Zeichen fiir die
berufliche Zukunft. Mit diesem modischen Hin-
gucker geht der Energieversorger auch beim
Recruiting neue Wege, und setzt in der zumeist
mannlichen Technik-Doméne Méadchen lberra-
schend in Szene. EnBW - ganz mein Stil!

* mehr Erfolg



LVM:
Druck mich! Plopp!

Idee
und
Praxis

Anvisieren, abdriicken — erleben Sie den absolu-
ten Plopper unter den Werbeartikeln. Mit fréh-

|

it

lichem Plopp & Go galoppierte der neue LVM-
Sympathie-Trager in die Herzen der jingeren

{und auch éalteren) Zielgruppe. Spal} und Action
fir Drinnen und DrauRen. Einfach die weiche
Schaumstoffkugel dem 15 cm groen LVM-
Maskottchen ins Maul stecken, kréftig zudriicken
und der Ball fliegt bis zu sechs Meter weit. Doch
die werbliche Reichweite war wesentlich hoher.
Volltreffer!

mehr Erfolg



M.O.W.: Klipp, klapp — der Messe-
Stand auf dem Schreibtisch

messezentrum
BAD SALZUFLEN

Das Wow zur M.O.W.: Was ein gut durchdachtes
und konzentriertes Konzept bewirkt, demon-

=

striert der Messeveranstalter anschaulich auf
dem Schreibtisch seiner Kunden. So klar das
Konzept fir die B-to-B Messe der europédischen
Mobelbranche ist, so schnell ist der ,,Mini-
Messe-Stand” aufgebaut: Terminplan, Schreib-
block, Haftnotizen und Lesezeichen - alles ist
sofort zur Hand. Klipp. Klapp. Unersetzlich.
Unvergesslich!

* mehr Erfolg



Casino Interlaken:
Erfolg ist keine Gllckssache

Idee
und
Praxis

Sympathie gewinnt. Entsprechend nutzt das
Casino Interlaken kleine Aufmerksamkeiten im
Zeichen des Roulettes. So erinnern sich Spieler
bereits bei der ersten Tasse Kaffee, dass jeder
Tag ein Glickstag ist. Die Gliicksstrahne setzt
sich mit Blick auf die Armbanduhr fort.

Und spatestens beim USB-LadeKabel mit im-
mer passenden USB-Anschllssen erkennt jeder:
Glick hat auch System. Faites vos jeux!

* mehr Erfolg



Stadtwerke Detmold:
Mit Engagement fur
mehr Sympathie

Idee
und
Praxis

Vom Helm bis zur Schwertspitze ein echter
Werbeheld: Die Ente der SW DT erobert Bade-
zimmer und Herzen aller Zielgruppen.

Das Hermanns-Denkmal steht fiir Detmold,
die Stadtwerke fiir Kundennéhe. Die Enten
enthalten keine Kleinteile und sind somit optimal
fiir Kinder unter 3 Jahren geeignet. Wenn die
lieben Kleinen in der Badewanne spielen und
planschen, schwimmen die Ente und die
Stadtwerke auf einer extra groBen Sympathie-
welle. Und das ist keine Ente!

* mehr Erfolg



Langguth Erben:
Viel Freude beim Offnen

Idee
und
Praxis

T ONPATKC
+ Verbraucher begelstern
+ Schneller verkaufen

. Vermarktungsinftiativen
besser ausschipfen

EGAN

Die Sontino® BioVegan Weine sind die geschmack-
volle Art, stidliche Sonne zu genieRen. Greifen

Sie zu: Mit dem On-Pack-Offner sind Sie nur einen
Plopp von typisch italienischer Lebensfreude ent-
fernt. Kein langes Suchen nach dem Korkenzieher,
kein langes Gesicht. Der im typischen Marken-
design gestaltete Kapselheber liegt angenehm in
der Hand und er6ffnet lhnen im Handumdrehen

die fruchtige Fille und das verfiihrerische Aroma
des einzigartigen, Bio-und veganen Frizzante.
Viel Freude beim Offnen! Viva la vita!

* mehr Erfolg



Kartoffelvertrieb Hinrichs GmbH:
Kundenbindung statt
treulose Tomaten

Idee
und
Praxis

PUMKTUCHIE T anD
VERLASSUCH WKET

Wer Sympathie sat, wird Treue ernten:

Das ist eine der wichtigen Zutaten des Hinrichs-
Erfolgsrezepts. Anlasslich des 25-jahrigen
Jubildums présentierte das Unternehmen einen
kleinen, humorigen Knigge, mit dem die Handler
Kunden noch besser binden kénnen.

Dazu gab es zur Feier des Jahres noch eine
kleine Beilage: einenTetraeder, der ausnahms-

~ weise auch siB sein darf.

* mehr Erfolg



VENSYS Energy: Weihnachten verleiht
der Windenergie Flugel

Idee
und
Praxis

FROHLICHE
WEHNACHTEN

Die Aussichten zum Jahresende: Ein Gute-Laune-
Hoch bestimmt das Messe- und Betriebsklima beim
Windkraftanlagen-Hersteller Vensys. Erste Aufhei-
terungen beschert die Geschenkbox: 24 Fenster
stromen Tag fur Tag weihnachtliche Vorfreude aus.
Fiir eine frische Brise sorgen minzige Ventos. Dem
Vensyrone-Genuss folgt unmittelbar ein Hoch der
Mundwinkel. Und sollte es doch einmal ein kleines
Tief geben, greifen Sie zur Vensys-Tasse: Die sorgt
das ganze Jahr uber fir ein nachhaltig entspanntes
Klima auf dem Schreibtisch. Typisch VENSYS:

Wer frischen Wind séht, kann Energie ernten.

* mehr Erfolg



Yello: Was ist gelb und standig
unter Strom?

Idee
und
Praxis
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o Yello! Fiir rund 90 Prozent der Deutschen ist das

gelbe Energie-Unternehmen ein fester Begriff.
Dass der Sympathie-Funke so erfolgreich tber-

Mehr als du denkst. s sprang, ist Resultat eines konsequent umgesetzten
Corporate Designs. Das unsichtbare Produkt Energie
bekam Farbe und wurde als Werbeartikel auch hap-
_ @f‘;" tisch greifbar. Neue Vertriebs- und Marketingmitar-
-] o beiter wurden mit einem personlichen Starter-Paket

Wertschatzung Tassen und Regenschirme. An den

3/ begriiRt, Callcenter-Teams erhielten als Zeichen der
P
Promotion-Standen kamen eher giinstige Give-
-—-..__.

aways wie Gummibarchen in Glihlampenform

zum Einsatz.

=== * mehr Erfolg



Deutsche Borse AG: Bullen und
Baren sturmen ubers Parkett

Idee
und
Praxis
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kun

Bulle und Bar: Die Rivalen stehen fiir das Auf

und Ab an der Borse. Wahrend der Baisse prigelt
Meister Petz die Kurse nach unten, umgekehrt
stirmt der Stier zu Zeiten des Aufschwunges voran,
nimmt die Beute auf die Horner und schleudert sie
hoch. Doch eines ist immer gleich: Nur wer zum
richtigen Zeitpunkt die richtige Entscheidung trifft,
geht als Sieger vom Parkett. Mit diesem Notizbuch
mit edlem 3-D-Silikoncutting ist der nachste Auf-
schwung bereits eingeplant. Alles klar zur Hausse!

* mehr Erfolg



Lowenstark: Das lowenstarke Business-
Paket fur die Jagd im Web

Idee
und
Praxis

Die Zielgruppe aufspuren, beharrlich sich an ihre
Fahrte heften und prazise zuschlagen. Klick! Das ist
I6wenstarke Performance mit Online-Jagdinstinkt,
Sicherheit und kreativer Energie. Passend dazu ge-
hen die Online-Lowen jetzt auch mit ihrem Busi-
ness-Paket auf Neukundenjagd.

Tag flirTag lauern die Wildkatzen mit dem Mouse-
pad direkt vor dem PC. Auf der mobilen Pirsch
demonstrieren sie mit der Powerbank das Plus an
Durchhaltevermdgen, wahrend der RFID-Karten-
halter sensible Daten zuverlassig schitzt. Jambo!

* mehr Erfolg



LOROWERK:
Treue Kunden in der Pipeline

Idee
und
Praxis

Klick! Dieser USB-Stick ist ein Memory-Tool im
wahrsten Sinne des Wortes: Ein Blick gentigt und
schon ist LORO als fiihrender Entwickler und
Produzent von Entwéasserungssystemen dauer-
haft gespeichert. Auf dem Stick finden Architekten,
Planer und Installateure technische Daten zu den
LORO-Produkten. Die hochwertige Gestaltung
macht nicht nur den Werbeartikel, sondern auch

die Marke besonders begehrenswert. Alles klar
zum Daten und Image-Transfer!

* mehr Erfolg



LVM-Versicherung: Aufgepasst!
Hier spielt die Zukunft

Idee
und
Praxis

Stopp, achten Sie auf Kinder! Der im Corporate
Design der LVM Versicherung gestaltete Blickfang
ist mit wenigen Handgriffen aufgestellt und dann
kaum noch zu libersehen. Eltern und deren frohlich
tobender Nachwuchs spielen nicht nur als Ziel-
gruppe eine wichtige Rolle, sondern sind auch echte
Sympathietrager. Entsprechend grof ist das Inter-
esse der Vertrauensleute, sich bei lokalen Veranstal-
tungen zu prasentieren.

* mehr Erfolg



Yello: Gelb gewinnt!

inschliger

Idee
und
Praxis

Yello ist eines der bekanntesten Energie-Unter-
nehmen in Deutschland. Einen hohen Anteil daran
tragen die Werbemittel, die als Markenbotschafter
das unsichtbare Produkt Energie emotional greifbar
machen und fiir einen hohen Wiedererkennungs-
grad sorgen. Besonderen Kultstatus gewannen die
Kaffeetassen, die als ,Wachkiisser’ , Schaumschla-
ger” oder ,Milchbubi” die Zielgruppen elektrisieren.
Ob Neukundengewinnung oder Mitarbeiterbindung,
ob Employer-Branding oder Gewinnaktionen im
Social-Media-Bereich — mit unseren Werbemitteln
machen wir die Welt ein bisschen gelber!

mehr Erfolg



Erdgas Sudwest: Vergrol3ert auch das
umweltfreundliche Image

Idee
und
Praxis

Guck mal, was da lauft! Erdgas Stdwest ist nicht nur
von der Unternehmensfarbe griin. Mit der Becher-
lupe schenkt der umweltfreundliche Energiever-
sorger staunenden jungen Kunden tberraschende
Einblicke in die Natur. Und genau betrachtet vergro-
Rert sich mit jeder Expedition ins Griine nicht nur die
okologische Einsicht sondern auch der Imagegewinn
des Unternehmens.

* mehr Erfolg



J. S. Logistics: Alles paletti in der
Werbe-Logistik

Idee
und
Praxis

Zur richtigen Zeit am richtigen Ort: Mit dem Palet-
ten-Block lieferte J. S. Logistics ein Paradebeispiel
fir aufmerksamkeitsstarke Werbung in derTrans-

port- und Logistik-Branche. Effektvoll klotzt der vier-
seitig bedruckte Block auf dem Kunden-Schreibtisch.

Sollte die Mini-Holzpalette leer sein, muss sie nur
getauscht werden. Darliber hinaus hat J. S. Logistik
mitTasse und Kugelschreiber gleich noch zwei wei-
tere Werbeartikel auf Lager.

s

% -I-"“%
J .
mehr Erfolg




Oculentis: Der Hingucker furs
bessere Sehen

Idee
und
Praxis

LENTIS

Das miissen Sie sich einmal vor Augen halten!

Jedenfalls wenn Sie Augenarzt oder ein Patient
sind, der unter einem Grauen Star leidet. Flr diese

Zielgruppe bietet Oculentis ein breites Programm
an implantierbaren LENTIS Intraokularlinsen.
Doch so individuell die menschlichen Augen, so
vielseitig sind die Moglichkeiten. Fiir den besseren
Durchblick wurde ein spezielles Vertriebstool ent-
wickelt, das die einfache Anwendung klar und
deutlich veranschaulicht. Pl6tzlich sieht die kom-
plizierte medizinische Welt ganz anders aus.

* mehr Erfolg




AXRO
Besser abheben

Die AXROnauten starten in der Werbe-Umlaufbahn.
Mit Witz und attraktiver Gestaltung kreisen die
AXRO-Markenbotschafter tiber Schreibtische und
durch Kaffee-Kiichen und nehmen dabei zuverlassig
Kontakt zur Zielgruppe auf. Zur intergalaktischen
Charme-Offensive gehdren Mousepads, Display-Rei-
niger, Kaffeebecher, Kugelschreiber und Touchpens,
die vor allem eines beweisen: Qualitat und gute
Ideen sind der beste Treibstoff, mit dem ihre Werbe-
botschaft noch mehr Reichweite erzielt.

a + mehr Erfolg




Budries:
Astreine Arbeit!

Idee
und

—2oci]

Meisterliches Handwerk, volles Brett: Wer seit Gber
20 Jahren mit so viel Leidenschaft fiir das Tischle-
reihandwerk brennt, muss aus einem besonderen
Holz geschnitzt sein. Gleiches gilt flir die Werbung.
Hochwertige Stiftboxen und Mikado demonstrieren
Budries’ Prazision und Spitzenqualitat en Detail.
Und mit dem Taschenrechner aus Holz verbinden wir
auf Gberraschende Weise Handwerkstradition und
Moderne. Liebe zum Holz, mit der die Kunden auch
in den nachsten 20 Jahren rechnen kénnen.

* mehr Erfolg



Eisenbach Tresore: Wow! Ein
Tresor-Hersteller zum Kuscheln

Idee
und
Praxis

Foto: Sascha Schardt
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Wer ihn kennt, der weil3: Der will nicht nur spielen,
der will gewinnen! Schlittenhund Herkules ist das
Maskottchen des Eishockeyclubs Kassel Huskies
und die sympathische Zugnummer fiir den Sponsor
Eisenbach Tresore.

Wenn Herkules nicht auf dem Stadioneis seine Run-
den dreht, macht er es sich in Kinderzimmern, auf
der Hutablage im Auto oder in den guten Stuben
der Fans bequem. So sehen Sieger aus!

mehr Erfolg



IKOR: Bits, Bytes und energie-
geladene Arbeitsplatzchen

Click, click, hurra! Wenn Software-Entwickler und
Berater sich die Nachte um die Ohren schlagen,
serviert IKOR einen Energieschub. Auch flir das eige-
ne Unternehmen.

Auf LAN-Partys und beim Hackathon begllckte die
Technologieberatung die Geeks nicht nur mit siiBen
Arbeitsplatzchen und Energy-Drinks, sondern auch
mit attraktiven Jobangeboten.

Dank dieser Recruiting-Aktion war IKOR in aller
Munde und der Arbeitsspeicher des Unternehmens
wieder mit frischen Fachkraften gefullt.

mehr Erfolg



Kelly Services Lippenbalsam: Sanfte
Mundpropaganda furs Personal

Idee
und
Praxis

1y
e J Balsam flirs Recruiting: Seit 1946 vermittelt die Kelly
Services GmbH Fach- und Fiihrungskrafte. Um auf
Karriere-Messen die Besten unter den Besten zu

<}, smoothly,

o / gewinnen, setzte Kelly letzten Winter ganz auf Mund-

propaganda der liberraschend zarten Art:
Lippenpflege im Retro-Design. Der sinnliche Genuss
pragt sich ein wie ein zartlicher Kuss, sodass poten-
ziellen Bewerbern und Mitarbeitern auch der speziell
fur das Give away verwendete Claim leicht von den
Lippen geht: Wenn alles glatt l1auft, ist es Kelly.

* mehr Erfolg



SaarMontan. Fur die starken

Manner im Untergrund
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Bei SaarMontan sind Manner noch echte Kerle.
Taglich kampfen sie sich durch die Unterwelt oder
versetzen Berge. Auch nach Feierabend bekennen
sie stolz Farbe: Muskulése Oberarme spannen das
schwarze T-Shirt, mit breiter Brust zeigen sie, was
ihren Beruf und ihr Unternehmen auszeichnet:
Leidenschaft, Tradition und Stolz. Darauf eine Tasse
starken, schwarzen Kaffee. So fordert SaarMontan
neben Kohle und Erz die Mitarbeiter-ldentifikation
und das Image des Unternehmens. Glick auf!

* mehr Erfolg




UNSERDING rockt!

Mehr Rock muss durch Deutschland gehen!

»UNSERDING« ist die junge Welle des Saarlandi-
schen Rundfunks. Auf Festivals wie dem Halberg
Open Air feiert das Leben eine Party. Dieses Jahr im
Line-up: der ultimative UNSERDING-FEIERBEIDEL.
Mit viel Platz fur die Must-haves, die aus einem
Festival ein Fest machen. Und wenn das letzte
Gitarrenriff verklungen ist, riihrt der Beutel weiter-

| hin fleiBig die Werbetrommel. Beim Shoppen.

In der Schule. Oder beim Sport. Nachhaltige Wer-

bung mit Nachklang: genau unser Ding!

* mehr Erfolg
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